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Podpora Evropské komise pro vydani této publikace nepredstavuje potvrzeni obsahu,
ktery odrazi pouze ndzory autorfi, a Komise nemize nést odpovédnost za jakékoli
pouziti informaci v ni obsazenych.



Vzdelavaci cile a zamery

V této kapitole budou pracovnici s mladezi a dobrovolnici premyslet o cilovém publiku
své Cafe Europe, o tom, kde mohou mladé lidi najit a jak se s nimi spojit. Zamysli se
nad tim, jaky druh socidlnich médii by chtéli pouzivat a na co je tfeba pamatovat pri
vytvareni letaku.

Vzdélavacim vysledkem je otevieni vasi mysli a o¢i, abyste vidéli, kde se tito mladi lidé

pohybuyji, nasli zpisoby, jak oslovit mladez v rtiznych oblastech a vybrat spravné misto,
kde zacit hledat.

Nalezeni cilove skupin

Nalezeni cilové skupiny mtize byt obtizny ukol, pokud nevite, koho hledate a kde ho
najdete. Kdyz mladé lidi najdete, je dtlezité se s nimi spojit, mizete to udélat sami nebo
spolecné se zucastnénymi stranami. Chcete-li se spojit s nové prichozi mladezi, budete
muset investovat cas a usili, abyste je do své Cafe Europe ptivedli. Proto je dilezité spo-
lupracovat s dal$imi klicovymi jedinci, ktefi tuto mlddeZz znaji a jiz si s ni vybudovali
pouto. Tak se snaze podari vytvorit skupinu mladych lidi, ktefi se budou chtit k této
iniciativé pfipojit, zapojit se do jejich aktivit a fokusnich skupin.




Definovani cilove skupiny

Definujte si, jaké mladé lidi hledate. Zamyslete se nad jejich vékem, kulturou, zajmy,
inspiraci, otevienosti zkouset nové véci, podnikani, tymovou praci, sportovni aktivity
atd. Pokud dokazete definovat, koho svém regionu hledate, snaze naplanujete, kde tyto
mladé lidi najdete.

Spolecne cile

Stanovte si spole¢né cile s dal$imi zacastnénymi stranami a partnery. Pokud mladi lidé
z jejich okruhu mohou tézit z aktivit, které Cafe Europe nabizi, pokusi se je zapojit.

f"’h
Fokusni skupina:

Spolupracujte se skupinami i s jednotlivci, udélejte z nich soucast a nositele projektu.
Dejte mladym hlas, aby mohli sami rozhodovat, co se v Cafe Europe bude dit. Stanou
se ambasadory této iniciativy a budou Cafe Europe propagovat.

Podivejte se na tipy a triky IO01 Krok 1 Cafe Europe ohledné toho, jak zalozit fokusni
skupinu



Komunitni gFinos:

Mistni klicovi jedinci / in-
fluenceri:

Najdéte klicové jedince, ktefi mluvi
s mladymi lidmi, a spojte se s nimi.
Udélejte z klicového jedince am-
basadora/soucast Cafe Europe.

Cim blize se dostanete k mladym
lidem, tim snazsi bude jejich zapoj-
eni do vaseho projektu / programu.
Influencer mtize motivovat a inspi-
rovat mladé k ucasti. Influencer je
osoba, kterou cilova skupina zna
a muze se k ni dostat online nebo
oft-line. Vzpomente si na nékoho ve
svém regionu, kdo je dobfe znamy
nebo mluvi s mladezi.

Mistni dobrovolna
sdruzeni, kluby a sité:

Mladi lidé sportuji, ucastni se
kulturnich aktivit, chodi na spo-
le¢enska mista, aby se potkavali,
na nabozenska shromazdéni atp.
Podivejte se na tato mista a zjistéte,
kde je vase cilové publikum.

Co je populdrni mezi mladymi ve
vasi zemi?

Znate mista setkdvani vedend do-
brovolnymi pracovniky nebo pra-
covniky s mladezi?

Mistni instituce:

Promluvte si se zastupci $kol, kde
se vase cilova skupina shromazdu-
je. Podivejte se a zeptejte se, zda je
knihovna mistem, kde se setkavaji.
Parky, policejni stanice, spolu s
mistnimi podniky a neziskovy-
mi organizacemi - v§e by mohlo
prispét k rozvoji Cafe Europe.

Fyzicky prostor:

Pro zapojeni mladych lidi muaze byt
dalezité takové misto ¢i budova, ve
které nebo pobliz které se mladi lidé
jiz potkavaji.

Dalsi informace o fyzickych akti-
vech najdete v kroku 3 IO1 - Defin-
ovani regionu.




Komunikujte s mladezi

-
Potfebujete se spojit s mladezi. Jaké jsou jejich zajmy? Co je motivuje a jaky je trend ve
vasem regionu? Cafe Europe mtize pomoci mladym lidem rozvijet se mnoha zptsoby;,
ale musite jim dat ptiklad toho, co zapada do jejich zptisobu mysleni a jejich vzdélavacich
cilt. Pfiklad: je mozné prozkoumat, zda mohou zacit podnikat, rozvijet nové dovednos-
ti pro svou (budouci) praci nebo $kolni praci.

Uvadéjte priklady, které zapadaji do jejich kazdodenniho Zivota nebo néco, co je inova-
tivni nebo se objevuje ve zpravach.

Spojte se se zucastnenymi stranami

Zucastnéné strany mohou byt pro nalezeni vasi cilové skupiny pro Cafe Europe oprav-
du dulezité. Jaké jsou cile ztcastnénych stran ve vasem regionu? Zjistéte, zda muzete
dosahnout spole¢ného cile, abyste ziskali ambasadory nebo spolupracovniky pro Cafe
Europe.

Pokud se chcete dozvédét vice o ztui¢astnénych stranach a o tom, jak najit spolecné cile,
podivejte se na kapitolu zicastnéné strany IO1.



Jak vytvorit letaky/plakaty pro cilovou skupinu

01. Titulek, ktery pritahuje po-
zornost

Prvni véc, kterou na letaku uvidite, bude
nadpis, ktery musi byt mladezi jasny, aby
pochopili, co mohou v Cafe Europe délat.
Potfebuje upoutat pozornost.

02.Vizualni hierarchie

Pouzivejte predem vyrobené $ablony,
které jiz maji vytvofenou vizudlni hierar-
chii. To pomaha prezentovat informace
jasnym vizudlnim zptisobem.

03. Rovnovaha

Zkontrolujte, zda jsou grafika a text v rov-
novaze. Je lakavé v letdku uvést vSechny
potfebné informace, ale informaci miize
byt prili§ a mohou tak ztratit prehled-
nost. Dbejte proto na dobré rozvrzeni a
letak nepreplnujte.

04. Spravna typografie

Riznd pisma mohou vytvorit odlidny
vzhled a dojem. Premyslejte o tom, jaky
druh zpravy chcete odeslat a jaky typ pis-
ma byste méli pouzit. Neformalni, krea-
tivni, firemni atd.

Podivejte se také na marketingovou ko-
munikaci I01 Krok 7.




Socialni media

Pomoci socidlnich médii muzete oslovit
i mladez. Néktera socidlni média maji
vysoké procento uzivateld. Pokud chcete
vyuzit jako nastroj socialni média, vyber-
te si media s nejvyssim poctem uzivatelt
nebo takova, kde je vase cilova skupina
nejvic aktivni.

Nize je kratké shrnuti nejpopularnéjsich
néstroji. Udaje jsou zaloZeny na situaci v
Nizozemsku a jsou velmi podobna situa-
civ USA.

Instagram:

Instagram se zaméruje na obrazky a krat-
ka videa. Je oblibeny u mladeze ve véku
20 az 39 let.

Twitter:

Dal by se popsat jako mikroblogovaci
systém. Miizete odeslat tweet o délce az
140 znaka véetné odkazt. Nejvétsi sku-
pina uzivateli je mezi 19 a 29 lety.

Snapchat:

Snapchat je popularni aplikace pro
zasilani zprav, ktera uzivateliim umoznu-
je vyménovat si obrazky a videa, ktera
maji zmizet po jejich zobrazeni. Vék uzi-
vatelli snapchatu je 18 az 24 let.

Facebook:

Facebook je webova stranka, ktera
umoziuje uzivatelim vytvorit si svij
bezplatny profil. Mizete na ném sdilet
nejriznéjsi véci. Je oblibeny u lidi ve
véku 20 az 59 let.

Clubhouse:

Clubhouse je aplikace zaloZena na zvu-
ku. Online schizky muzete poradat s
uzavienou nebo otevienou skupinou.

LinkedIn:
LinkedIn je socialni sit, kterd se zaméru-
je na profesni rozvoj a propojeni.

Whatsapp:

WhatsApp je aplikace pro rychlé zasilani
zprav. Je to skvély zptisob, jak udrzet
kontakt s mladezi a oslovit je.

Youtube:

YouTube je sluzba pro sdileni videi, kde
uzivatelé mohou lajkovat, sdilet, komen-
tovat a nahravat vlastni videa.

Tiktok:

TikTok je aplikace pro socialni média,
kde muzete vytvaret kratka videa a sdilet
je se svymi sledovateli nebo se svétem.
Vékova skupina na TikToku je nejcastéji
15+ a vice, ale také uzivatelé ve véku 6 az
14 let.




Zdroje:

o https://promorepublic.com/en/blog/10-ways-find-audience-social-media/

o https://www.smartinsights.com/social-media-marketing/social-media-strategy/
new-global-social-media-research/

o https://www.socialdutch.com/en/research/social-media-use-in-the-nether-
lands-2021

o https://www.smartinsights.com/wp-content/uploads/2021/07/Global-social-me-
dia-research-platforms.png

o https://www.nationalfamilyplanning.org/document.doc?id=696

Extra odkazy

 Priivodce vytvorenim letdku: https://www.canva.com/learn/the-ultimate-
guide-to-flyer-design/

 Vice informaci o Tiktoku: https://influencermarketinghub.com/what-is-tiktok/

 Vice informaci o Instagramu: https://searchcio.techtarget.com/definition/Instagram

« Vice informaci o Twitteru: https://www.ukri.org/councils/esrc/impact-
toolkit-for-economic-and-social-sciences/how-to-use-social-media/choosing-
what-social-media-you-use/

« Vice informaci o Snapchatu: https://phys.org/news/2018-06-snapchat.html#:~:tex-
t=Snapchat%20is%20a%20popular%20 messaging,disappear%20after%20they’-
re%20viewed. &text=Al1%20you%20need%20t0%20sign,Snapchatters%20gravita-
te%20toward%20silly%20names.

 Vice informaci o Facebooku: https://www.webwise.ie/parents/explained-
what-is-facebook-2/

o Vice informaci o Clubhousu: https://www.pcmag.com/how-to/what-is-clubhouse-
app

 Vice informaci o LinkedInu: https://www.businessinsider.com/guides/tech/what-is-
linkedin?international=true&r=US&IR=T

« Vice informaci o Youtube: https://www.webwise.ie/parents/what-is-youtube/



Na obsahu se podileli
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